Pour LACHAT LOCAL,
montrer 'exemple
n'est pas le meilleur
moyen de convaincre,

Ce = cent

La startup HopDurable a intégré le sourcage dans son activité
(voir page 54). Lun de ses objectifs est d’inciter le public a
prendre conscience de I'origine des produits qu’il consomme
pour réduire les cotlts environnementaux et surtout préserver

les savoir-faire sur les territoires.

@ Une commande locale ?
Hop, c'est possible !

Choisir des entrepriseslocales pour des marchés publics, plus
facile adire qu’afaire ? C'estpourtant Pun des chevauxde
bataille de HopDurable. Léquipe donne quelques pistes surson
siteinternet www.hopdurable.fr:s’adresser aux entreprises a
chaquefois que les montants du chantier nejustifientpasun
appel d’offres, allotirles marchés de maniére a permettre aux
petites entreprises derépondre spécifiquement surleslots
qu’elles sont capables de maitriser elles-mémes, etc.Le
meilleur moyenreste d’aller sur le terrain pour connaitrel'offre
locale.Une démarche avant-gardiste ? Entout cas,
particulierementdans 'air dutemps.
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esressourcesutiliséesdansles

aménagements extérieurs,

bois, pierre, terre, etc., parcou-

rent souvent plusieurs mil-

liers de km entre leur lieu de
production et le chantier. Les profession-
nels ont beaucoup de mal a savoir d’ou
viennent les produits qu’ils mettent en
ceuvre, leur tracabilité est compliquée.
Pourtant, ceuxquiaménagentleterritoire
préféreraientfairetravaillerdavantageles
filiereslocales, avec comme avantages, la
réactivité et la proximité. IIs ne savent
cependant pas vers qui se tourner... Par-
tant de ce constat, trois jeunes entrepre-
neurs, Pierre Renault, ingénieur paysa-
giste, Hélene Retiére, ingénieurdubois et
Thomas Liverzay, ingénieur en environ-
nement, ont créé I'association HopDura-
ble, dont 'objectif est de sensibiliser les
donneurs d’ordre pour faire évoluer la
demande et accompagner maitres
d’ouvrage et professionnels pours’appro-
visionner localement. La démarche Hop
repose avant tout sur la mise en place de
démonstrateurs, parce que pourconvain-
cre, ilfautfaireetmontrer: «cen’estpasle
meilleur moyen de convaincre, c'est le
seul»,aexpliquéPierreRenault, lorsd'une
matinée consacrée aux appels d'offres et

ausourcage, a Lyon, le 22 novembre. Ces
démonstrateurs, petitsespacesdedétente
originaux intégrant des panneaux infor-
matifs, visent a interpeller les élus mais
aussilescitoyens.BasésaGrenoble, ilsont
dessiné une gamme de mobilier urbain
réalisée en bois de méleze, produit dans
les Hautes-Alpes, qui résiste en extérieur
sans traitements. Ils ont aussi congu des
boitesalivresenrobiniersciédansleNord
Isereetenutilisantuneessenceimputres-
cible. Ils ont réalisé plusieurs projets
devant des écoles, endroit parfait pour
sensibiliser les jeunes générations. Pour

chaquechantier, desfiches pédagogiques
illustréesindiquentot leboisa été coupé,
scié, d’oti proviennentles végétaux, ot est
produitletextile, etc.

La carte de la pédagogie et

de la transparence

ALyon, lagaredelaPart-Dieu esten plein
réaménagement. HopDurable finaliseun
nouveau démonstrateur pour la SNCF.
Espace de détente de 120 m?, on peuts'y
asseoir, travaillersur des tables, al’abride
la pluie et du soleil, recharger son télé-
phone, letoutentouré pardes plantes pro-

dilln,.

i

duites localement. Des pépinieres de la
région, Guillot Bourne, Viviers, Pépiniére
del’Ambre, Michel Dutour, Planteursdela
Brigaudiére etc., ont produitles végétaux.
Des panneaux pédagogiques pour expli-
quer cette démarche serontinstallés cou-
rant janvier 2019. Quelles essences sont
plantées, d'oti elles sont originaires, quel
botanistelesaramenéesenEurope.«Ony
explique aussi qu’il a fallu couper 11
arbres sur pied de sapins de Douglas, pro-
duitsdanslesmontsduBeaujolaisa 70km
dela gare, pour pouvoir réaliser 'ensem-
bledu mobilier», poursuitPierre Renault.

«Notrecarte, c’estlatransparence, fairele
lienentre nosmodesdeconsommationet
notre cadre de vie. En parlant des savoir-
faire et de 'économie locale, on arrive a
interpeller un grand nombre de person-
nes, plus que par le seul argument envi-
ronnemental. L'objectif de cette réalisa-
tion, c'estdetouchertouslesacteurs pour
accompagner le changement des prati-
ques : élus, techniciens, concepteurs,
entreprises et producteurs ; ce n'est pas
simple, mais avec des projets en gare
commecelui-ci,onvayarriver!».
PascalFayolle
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